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ot du Président

Madame la Divectrice, Manon son assistante et le prendonnel gui dout extrémement dévoués pour gue
cette maison fonctionne frourn vous aindi gue Tous le¢ membres en négle. e tiens encore cette annéie a
woud nemercien pendonnellement de wotne precdence ef de vothe appui comme membne particchant 4 la

YVows, leo membnes des envinons et leo non-membrnes, wous participer d an coté vothe appui avee la
celle-cc fonctionne, & faut 4 participer aussi lone d 'activités de toute dorte! Plus wous participes,
plas wos employces powont nendne a terme toud les senvices, led nessoances dont wous, led citoyens ount
besoin, sand eay celle demeane u'exidternact pas!

Menci . wous tous guc a panticité ou voudralt participern. mais parfois { occasion ue parvicns pas!
Vous cavey que méme lore des pigue-wigues les frace tont sealement 1%, i ce trouve gue guelgues
personnes entrent et we pace pas. 2ui w'a pas 1§ dans ses poches aujound hui? (e petit dollar fact
gue ca aide d payern ( ane de oo activités et que la Macton n'a pas & prendre lee fonde d adllears
quc. froamacent mettre en dangen la continuite d 'an autre dervice.

Menei de facne partie de la Macison de la Famille et soyons toujouns 4 ('écoute, de partager, et

Avant de terminer, 7 aimenais tous ensemble applandin tout le bou travad de Danya, Mancu, Lise et
Veronigue guc met de longues lheares foar que cet erganiome fonclionne ef que lous, doient biens senuis,

Tows sommes et senant toujouns 4 wotne écoute.
Veuilley accepter Wesdames et Messicans mes salutations les plus distinguées.
Le Président,

Dencs Réjean Leblane



ot de la dinrectrice

?m;’am a voud Toud,

Comme fromis, wous awons, e dés woas, car la Maison de la Famille Petite-Tation ¢ eot
avant tout ane f tite jamille. Une équige temice, qui a donné son coar ef don énergie en
travadllant ensemble afin de développer des ateliens et des senvices guc népondent 4. vos besoins,
auy besoins de la commanauté, des jamdlles de la Petite-Tation.

Je we le népctenal jamacs assey, le communautacre, ¢'edt wous, ¢ 'edt vwous, comme le dit le
provende, « Seal on va plas wite, ensemble on wva plus loén »... c'edt ¢ca le cwar du
communautaire. La force de wos organismes communautaines ¢ 'edt celle de wotre labeur.

L 'annce 2015-2016, {ur trée difficile. coupane {inancicre, restructunation, wianmoind, wnoud
wous nelevons les manches, et conlinuond 4 ¢ invedtin afin de frouvotn continuer wotre beau
travall

C ‘eot avee an cmmense dentiment de reconnaidsance que je tiend & nemencier tous lee membres du
pensonnel, Manon, Lise, et Vnonigue pour lear implication et learn géncrosité, sans oublien nos
membres du consed d administration qui e dévouent 4 chague indtant afin d adduner wne
qualité de senvice poun tous, menei Denis, Sabnina, Richard, Joscanne et Jeannine.

Aors pour Terminer, wn negard dun ane année gui nous a tandformés. Eu edpinant de vous

Pacsey un bel cté, we manguey fas nod figue-uigues familiales, gui wous réservent de belles

Dancelle Danya Dancs

p. 5. Zr, :



Introduction

La Maison de la Famille Petite-Nation (MDFP-N) est un organisme, a but non lucratif, au service des familles du
territoire de la Petite-Nation depuis septembre 1996. Elle a le mandat de desservir la clientele de 23 municipalités sur
un territoire ou il y a peu de services. L'organisme porte une mission, des valeurs et des actions visant a améliorer le
quotidien des familles de la Petite-Nation. C'est un endroit pour discuter, s'informer, s'entraider et passer a I'action.
C'est un autre chez soi bien ancré dans la communauté, accessible, chaleureuse, dynamique et accueillante.

Les principaux objectifs de sa mission visent & soulager la pauvreté des familles a faible revenu, par le biais d’activités
et de services, assurer le bien-étre et le développement des enfants particulierement vulnérables, élargir le réseau de
support et d’entraide afin de briser 'isolement, offrir un support émotif, du répit aux parents, améliorer la qualité de la
relation parents/enfants et renforcer le sentiment d’appartenance a la communauté. Trois volets sont couverts par nos
ateliers, soit celui des parents, celui des enfants et celui parents-enfants.

Portrait de famille

La MDFP-N dessert 23 municipalités sur un territoire de 2 961,47 km. Afin de faire une représentation la plus fidéle
possible de la clientéle, nous avons fait remplir un questionnaire « Portrait de famille » lors de I'inscription qui vise a
identifier quelle clientele est rejointe, de quelle fagon et quels sont les besoins de la clientéele.

* a
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LA CLIENTELE

Le territoire couvert par la MDFP-N est dévitalisé et la pauvreté est une réalité trés présente sur le territoire. En plus
de deux municipalités officiellement reconnues comme dévitalisées dans le cadre du Fonds de soutien aux
municipalités dévitalisées, 'ensemble du territoire présente un bilan socioéconomique assez problématique. Avec 56%
(hausse de 12%) des familles a faibles revenus et un revenu personnel disponible de 19 999$ annuellement, la MRC
Papineau compte plusieurs poches de pauvreté importantes. Avec la pauvreté viennent plusieurs problématiques qui
en découlent.

Statut familial

Le questionnaire "Portrait de famille" s’adresse uniquement aux familles qui utilisent les activités et les services de la
MDFP-N. Cette année 96 familles ont complété le formulaire.

Voici donc les statistiques pour le statut familial

28% des familles qui fréquentent la MDFP-N sont menées par des méres monoparentales, 10% sont mariées, 20%
sont de famille biparentale (union libre), 6% sont des familles recomposées, seulement 4% est menée par un pére
monoparental, 28% vivent seuls (célibataires, séparés, divorcés) 4% sont veufs/veuves.

30- O monoparentale dirigée parla meére
25_/ B monoparentale dirigée par le pére
20_/ O biparentale marié
15_/ O biparentale (en union libre)
10_/ O familles recomposées

5_/ B Personnes vivant seules

0- O Veufs/Veuves

2015-2016 ]




Quels sont les moyens pour faire connaitre la MDFP-N ?

Bien que nous couvrions un vaste territoire et plusieurs municipalités, le moyen le plus efficace de se faire connaitre
est encore, comme par les années passées, le bouche a oreille, puisque 71% des familles 'ont connu de cette fagon.
Les références du CLSC comptent pour 5%., grace aux différentes parutions dans les journaux 9%, a des références
de différents intervenants des centres jeunesse 1%. Pour ce qui est des écoles c’est 9% et pour notre page internet
(Facebook) 5%

80

OBouche a oreilles
601" mCLSC

OCentre jeunesse
407" .

OEcoles
20¢" B Journaux

O Internet Facebook

0 B Histogrammes 3D 7

2015-2016

Pourquoi fréquenter la MDFP-N?

Les principales raisons pour lesquelles les familles fréquentent I'organisme sont pour profiter des ateliers et services
tels que : du temps de répit (13%), du temps pour soi (14%), du soutien dans son role de parent (11%), pour
rencontrer d’autres parents, partager I'information (19%), compagnons de jeux pour enfants (15%), pour sortir de leur
isolement (28%).

30
25 O Rencontre, partage, infos
204 B Répit
v O Sortir de leur isolement
151 . .
O Reconnaissance et soutien

107 B Avoir du temps

5./ O Compagnons de jeux

0. B Histogrammes 3D 7

2015-2016

Transport et provenance des familles

On peut affirmer gu’une moyenne d’environ 65% des personnes a la possibilité de se déplacer pour venir a la MDFP-
N. Il faut tenir compte que certaines familles ont un (1) véhicule pour les deux (2) parents donc, certaines participations
dépendent de I'accés au véhicule (conjoint présent). Nous effectuons le transport gratuit régulierement depuis février
2008. Nous avons effectué 372 transports cette année, soit 9 111 km.

On peut également constater que sur les 23 municipalités de la Petite-Nation, 45 % de la clientéle habite le village de
St-Andre-Avellin, 9% habite Papineauville (qui se situe a 15 km de la MDFP-N), 8% sont de Montebello (20 km), 10%
de Ripon (10 km), 4% de Montpellier (25 km), 6% de Chénéville (34 km), 1% de St-Emile de Suffolk (40 km), 3% de
Notre-Dame-de-la-Paix (18 km), 4% de Namur (32 km), 4% du Lac Simon (35 km), et autres (Duhamel, Boileau, Saint-
Sixte) 6%.

Age

L’age des enfants qui fréquentent la MDFP-N varie de 30 jours a 17 ans. 7% vivent dans une famille de quatre (4)
enfants et plus, 13% dans une famille de trois (3) enfants, 19% ou il y a deux (2) enfants et 10% ou il n’y a qu’un (1)

enfant.



Quel est le revenu des familles?

Les statistiques du revenu familial de la clientéle de la MDFP-N sont comme suit :

Pourcentage Revenu
28% 10 000%$ et moins
33% 10 000% a 19 999%
15% 20 000$ a 29 999%
5% 30 000$ a 39 999%
19% 40 000$ et plus
0100006t -

@10 000 et 19 000
020000 e 29 999

- NN W W

0130 000 et 39 999

@40 000 +

2015-2016

Le moins que 'on puisse dire c’est que les familles qui fréquentent la MDFP-N sont, pour la majorité, & tres faible
revenu.

Niveau de scolarité

Voici les résultats des réponses recues

« Quel est le plus haut niveau de scolarité complété? »

Secondaire IV.
Hommes/péres : 4%

Femmes/meéres : 8%

Secondaire V
Hommes/péres : 14%

Femmes/meéres : 17%

N’ont pas terminé leur secondaire lll
Hommes/péres : 82%

Femmes/meéres : 75%

Résumé des statistiques

En résumé, la MDFP-N dessert une clientéle monoparentale majoritairement dirigée par la mére et fréquentent la
MDFP-N afin de sortir de leur isolement et donner la chance a leurs enfants de socialiser avec d’autres enfants. Point
positif on note une augmentation des références faites par les écoles mais, le meilleur moyen de se faire connaitre
reste I'atout du bouche a oreilles. Soixante et un pourcent (61 %) des familles gagnent moins de 19 999 $. Pour ce qui
est de la source du revenu, la majorité des familles vivent des prestations de I'aide sociale.




LES ACTIVITES

CAFE CAUSERIE

Clientéle visée : Les parents et personnes qui ont le go(t de prendre un café et d’échanger entre eux pendant que les

Quand :

Qui :

Partenaire :

Résultats :

Evaluation :

enfants participent a 'atelier Halte répit communautaire.
Les mardis de 9h30 a 11h30

Animatrices de la MDFP-N et intervenants spéciaux sur invitation.
Programme d’action communautaire enfant (PACE)

Au cours de cette année, 43 ateliers ont eu lieu a raison d’'une fois semaine. C’est donc en
moyenne 11 parents qui participaient & ces ateliers. Voici quelques exemples de thémes abordés: le
jugement, le respect des autres, I'amour, I'amitié, I'actualité, culturel, famille. On peut affirmer, a
partir de l'analyse, que l'atelier répond aux besoins des familles et leur offre du soutien. Ces
résultats corroborent les données précédentes et confirment que l'objectif général Améliorer la
qualité de vie des familles est atteinte.

Les commentaires positifs des familles et le taux de participation confirment le besoin de cette
activité. Le désir d’échanger avec d’autres parents, de comprendre qu’il y a des gens qui vivent les

mémes inquiétudes et que chacun a des idées différentes, a fait du café causerie un atelier fort

populaire.
Inscriptions
Ateliers 41
Participants (es) 396
Participation moyenne par atelier 10
Transport KM 2508
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DOIGTS DE FEES

Clientele visée : Toutes personnes intéressées a l'art et a la décoration.

Déroulement de I’activité : C’est un échange de connaissances entre les artisans bénévoles de la région de la
Petite-Nation et les participant(e)s de [latelier. On y apprend des trucs pour
confectionner ses propres articles de décoration, le tout dans un esprit de plaisir et de

détente.
Quand : Les mardis de 13h30 a 15h00.
Qui : Les animatrices de la MDFP-N
Résultats
Participations 225
Ateliers 35
Participation moyenne par atelier 6
Total KM 928 KM

Pour ce qui est de I’évaluation de cette activité I’ensemble des données permet d’affirmer que :

» les participants sont trés satisfaits du service offert;

» lajournée et I'heure des ateliers leur conviennent;

» les idées de décoration sont trés appréciées ;

» Les participants peuvent profiter du service de halte répit le temps de I'activité.

La majorité des participants viennent pour briser I'isolement, améliorer leur estime de soi, échanger entre eux et
connaitre de nouvelles activités artistiques

ECONO CUISINE/COUPONING

Clientele visée : Des personnes qui aiment cuisiner en groupe.
Déroulement : Nous avons jumelé le couponing a I'écono-cuisine afin de vous faire profiter de toutes les
options pour économiser et cuisiner des plats sains et équilibrés a peu de frais
Quand : Les lundis 9h a 12h
Qui : Deux animatrices de la MDFP-N
RESULTATS
Participations totales 64
Nombre de rencontres 18
Participation/rencontre 4
Total Km 110 km




MAMANS EN FORME

Clientéle visée : Les femmes / mamans résidentes sur le territoire de la Petite-Nation.
Déroulement de I’activité :  Les dames se présentent a la MDFP-N
Quand : Tous les jeudis de 9h30 a 11h30.
Partenaire : Financé par le Fond de Lutte a la pauvreté
Résultats
Total de participants 96
Nombre d’atelier 27
Participation moyenne par activité 20
Transport 339 KM

Evaluation des services recus

Les attentes des participantes ont été plus que comblées;
» Les gens ont trouvé les activités trés stimulantes, intéressantes et divertissantes

Service populaire permettant aux mamans de sortir de la maison ainsi briser I'isolement et retrouver la bonne forme.
De plus, elles échangent entres elles sur leur vécu et sur leurs expériences. Les enfants socialisent entre eux tout en
étant sensibilisé a la bonne forme physique avec les appareils d’exercices pour enfants et il se crée des liens entre les

familles.

Notre plus gros acquis est que I'activité nous permet de faire connaitre notre organisme a de nouveaux participants du

territoire.
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HALTE REPIT COMMUNAUTAIRE
Clientele visée : Enfants agés entre 0 a 5 ans.
Déroulement de I'activité : Les parents profitent de ce service pour recevoir du répit et/ou pour participer a

d’autres activités offertes par la MDFP-N. Durant ce temps, les enfants s'amusent lors
d’activités stimulantes tant au niveau physique, affectif, cognitif que social.

Quand : Du lundi au jeudi, de 9h00 a 11h30 et 13h00 a 15h30

Qui : Une animatrice ayant de I'expérience avec les enfants et formée par le réseau
maintenant I'enfant

Partenariat : Il se traduit, dans ce cas, par des ententes entre organismes et par des références,
soit : CLSC
Résultats

Durant I'année, un total de 35 ateliers a eu lieu avec une moyenne de 4 ateliers par mois, ce qui a permis d’offrir du
répit a plusieurs parents et en plus, de stimuler en moyenne 4 enfants pour chacun des ateliers.
Voici les données :

Mois Nombre d’atelier | Nombre de participation
Avril 2 5
Mai 3 11
Juin 3 23
Juillet 1
Aodt 1 7
Septembre 8 20
Octobre 3 11
Novembre 1 1
Décembre 0 0
Janvier 4 7
Février 4 3
Mars 5 10
Total 35 101
Conclusion

L’objectif spécifique d’offrir du soutien aux familles, par la halte répit, a été atteint avec succes.

» Le bloc verbal concentre les activités sur le langage par des comptines et des histoires

» Le bloc psychologique aide I'enfant dans son identité personnelle

* Le bloc émotionnel permet a I'enfant d’exprimer ses émotions

» Le bloc cognitif aide I'enfant a réfléchir avec des casse-tétes, jeux de recherche ...

* Les blocs motricité globale et motricité fine ont été abordés avec diverses activités de bricolages
» De plus, les habiletés sociales ont été enseignées aux enfants par différents jeux de groupe.

11



RESEAU MAINTENANT L’ENFANT

GED -SERVICE DE DEPISTAGE AUPRES DES ENFANTS 0-5 ANS

Clientele visée :
Déroulement de I’activité :

Quand :
Qui :
Partenariat :

Enfants 0 a 5 ans.

Les familles viennent s’inscrire a la MDFP-N afin de remplir le formulaire de demande
pour autoriser la MDFP-N a faire le dépistage GED

Selon les besoins

L’animatrice volet enfant et la direction

CLSC Papineau

Le mandat de ce réseau est de dépister précocement les enfants ayant des retards de développement afin d’offrir des
services efficaces avant l'aggravation des difficultés. Agir t6t pour prévenir les difficultés d’adaptation et de
développement. Pour les enfants nécessitant des services personnalisés a leur besoin, un systeme de référence a été

mis sur place.

Résultats

Nombre de demandes

Nombre de demandes complétées référées

Clientele visée :

Déroulement de I'activité :

CREATEURS EN HERBE (SAC A DOS)

Familles ayant des enfants agés de deux (2) a cinq (5) ans

Les enfants participent avec leurs parents a des activités de stimulation éducative en
groupe par des bricolages. Les parents sont invités a co-animer les ateliers offrant
ainsi la possibilité de développer de nouvelles habiletés.

Quand : Les mercredis de 9h30 a 11h30.
Qui : Les animatrices de la MDFP-N.
Partenaire : Programme d’action communautaire enfant (PACE)
Résultats
Inscriptions
Nombre d'ateliers 8
Participation totale 107
Participation moyenne par atelier 13
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Clientéle visée:
Déroulement de I’activité:
Quand:

Qui:

Partenaire :

Les bijoux les plts pré cieux
€ vous aurez autour de votre€ cou
Sont les bras de votr€ enfant ,,,

MA MISSION MON ENFANT

(UN PAS DE PLUS AVEC MON ENFANT)

Parents qui désirent perfectionner leurs habiletés parentales.

Rencontres de groupe avec échange d’outils et partage d’expériences.

Les mercredis de 9h30 a 11h30
L’animatrice de la MDFP-N.

Programme d’action communautaire enfant (PACE)

Résultats
Inscriptions
Nombre d’atelier 6
Participation totale 29
Participation moyenne par atelier 5
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Clientele visée:

Déroulement de I'activité:

Quand:
Qui:

Clientele visée :

Déroulement de I'activité :

Quand :

Qui :

Partenaire :

RENTREE SCOLAIRE REUSSIE

Tous les enfants qui entre a I'école ou en garderie

Par le jeu et différents outils, I'enfant apprend a s’'impliquer a son entrée
scolaire.

Les lundis de 13h30 a 15h30

L’animatrice de la MDFP-N.

POPOTE DEBROUILLE

Jeunes agés entre 8 et 12 ans.

Atelier qui permet de développer des compétences et dacquérir des
connaissances en cuisine.

Les lundis de 15h00 & 17h00

Les mercredis de 15h00 a 17h00

Animatrices de la MDFP-N.

Québec en forme

Objectifs :  Cet atelier permet aux jeunes filles et gargons de 8 a 12 ans d’apprendre a cuisiner, tout en leur offrant
une activité stimulante et éducative. Cet atelier renferme six (6) rencontres dont une ou les enfants
regoivent leurs parents a un souper communautaire. Une activité trés appréciée des parents et enfants

Résultats
Inscriptions
Participations 223
Ateliers 44
Transport / KM 836 KM

14
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MANUEL GARDIENS

GARDIEN(NE) AVERTI(E)

Clientéle visée : Jeunes 4gés de 11 ans au 30 septembre

Déroulement de I’activité : Formation qui permet de développer des compétences et d’acquérir des

connaissances pour devenir un(e) bon(ne) gardien(ne). Formation donnant
droit & une certification de la croix rouge.

Quand : Durant les congés scolaires.
Qui : Animatrices de la MDFP-N accréditées par la Croix Rouge.
Reésultats
Inscriptions
Participants 20
Formations 1

Evaluation des services recus
> Dans 99 % des cas, les attentes des participant(e)s ont été comblées;

> La majorité des jeunes ont trouvé le cours trés intéressant au niveau du contenu.

Service trés populaire auprés des adolescent(e)s puisque ce cours permet d’obtenir une carte de compétence émise
par la Croix Rouge Canadienne. Une attestation bien méritée puisque la moyenne des examens est de 85 %. De plus,

la communauté peut également tirer avantage de ce service puisque grace a cet atelier, la MDFP-N peut offrir une liste
de bon(ne)s gardien(ne)s accrédités a la communauté.

15



PIQUE NIQUE

Clientéle visée : Les familles résidentes sur le territoire de la Petite-Nation.
Déroulement de I’activité :  Les familles se présentent a la MDFP-N
Quand : Tous les mardis de 11h00 a 14h30 a partir du mois de juillet jusqu’a la fin d’ao(t
Résultats
Total de participants 91
Nombre de pique nique 5
Participation moyenne par activité 18

Evaluation des services recus

Les attentes des participant(e)s ont été plus que comblées;
» Iy a eu une augmentation de la clientéle de tous les &ges et tous les statuts sociaux.
» Les gens ont trouvé les piques niques intéressants et divertissants

Service tres populaire auprés des gens puisque cette activité leur permet de sortir de la maison ainsi briser I'isolement.
De plus, ils échangent entres eux sur leur vécu et sur leurs expériences. Les enfants socialisent entre eux et il se crée

des liens entre les familles. De cette fagon, ils ont la chance de participer a une activité familiale.

Notre plus gros acquis est que I'activité nous permet de faire connaitre notre organisme a de nouveaux participants du
territoire.

16



FETE FAMILIALE DE NOEL

Pour une quatorzieme année, a I'occasion de la féte de Noél, nous avons organisé une campagne de levée de fonds
aupres des commerces de la région, ce qui nous a permis d’offrir un diner ainsi qu’un cadeau a toutes les personnes

présentes adultes et enfants fréquentant la Maison de la Famille Petite Nation.

Cette activité fut un grand succes, plus de 150 cadeaux ont été offerts et plus de cinquante repas furent servis.

Instruments

L’outil d’évaluation utilisé Compte rendu de l'atelier permet de constater si la planification était adéquate.
Identifier les sujets abordés, par exemple : Prendre soin de soi, budget familial, les défis d’étre parent, discipline... et
d’avoir les commentaires et recommandations de I'animatrice. Par I'utilisation de cet outil, on peut affirmer que l'intérét

et les besoins sont clairs étant données le taux de participation élevé.
Conclusion
L’analyse annuelle nous permet, somme toute, de constater que plusieurs besoins de notre clientéle sont
comblés. Effectivement par nos ateliers nous brisons l'isolement de plusieurs familles et par la méme occasion nous

leur permettons d’acquérir différentes habiletés ou simplement prendre du temps pour soi.

Tant au niveau de la petite enfance qu’au niveau de la clientéle des parents, les objectifs visés par nos ateliers

nous indiquent qu’ils sont tous atteints.

Comme a chaque année, nous tenterons de nous améliorer pour ainsi mieux répondre aux besoins de la

population.
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FORMATIONS SUIVIES

Chaque année, I'équipe de la MDFP-N suit différentes formations, et ce, dans le but de s’améliorer. Voici la liste des
formations suivies pour 2014-2015.

= Porter la mission d’un OCF : une responsabilité partagée

» Formation portant sur la grille d’évaluation du développement (GED)

» Service d’Aide a 'Enfant et son milieu (SAEM)

= Salon des loisirs

= Le budget : outil de gestion essentiel

= Jexprime mes besoins a ma fagon!

= Devenir le partenaire du parent pour favoriser le développement global de son enfant

= Soutenir le développement des communautés, dans une perspective de développement durable

Aussi, nous participons a plusieurs tables de concertation, de comités et de conseils d’administration pour étre

mieux renseignés et faire une différence auprés des familles et de la communauté.
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Table de concertation, comité et conseil d’administration

Fédération québécoise des organismes communautaires pour les familles :

= Rencontres : 2
= Roble : Membre

Table régionale des organismes communautaires autonomes de I’Outaouais :

Cette table réunit différents membres et partenaires pour faire avancer la cause, aider et informer les organismes

communautaires dans la grande région de I'Outaouais.
= Rencontres : 2
= Réle : Partenariat et membre

Québec en Forme — Fondation Chagnon:

Comité d’action local visant a promouvoir, sensibiliser et rendre accessible un programme d’activités physique.

= Rencontres : 12
= Role : Partenariat et membre du comité d’administration, comité de gestion et comité de planification
Avenir d’Enfant — Fondation Chagnon:

Comité d’action local visant a promouvoir, sensibiliser et rendre accessible un programme d’activités physique.

= Rencontres : 6
= Role : Partenariat et membre du comité d’administration, comité de gestion et comité de planification

Comité Table de développement Social

« Rencontres : 4
* Role : Membre et membre du conseil d’administration

Comité de la Politique Familiale Municipale de Saint-André-Avellin

« Rencontre : 12
« Role : Membre
Comité Municipalité Amis des enfants

* Rencontre : 12
* Rdle : Membre
Comité de I'alphabétisation :
Ce comité a pour objectif de trouver des solutions et de faire la sensibilisation a I'alphabétisation.
= Rencontre : 2
= Rodle : Membre

Réseau Maintenant L’Enfant

GED comité de coordination et de dépistage
* Rencontre : 4

« Role : Partenairiat
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s AGA de la Fédération des Organismes Communautaire Famille du Québec
@ Tenu d'un kiosque et animation lors de la journée familiale des Caisses Populaire de la Petite-Nation

@ Tenu d'un kiosque au salon des organismes a Montpellier

Représentations

REMERCIEMENTS - BENEVOLES

s Bien évidemment, rien de tout cela n’aurait été possible sans ressources humaines, financiéres et sans

support.

Voici pourquoi nous tenons a remercier sincérement : les bénévoles pour leurs nombreuses heures d’implication.

A noter, il y a beaucoup de petits moments non comptabilisés.

Activité Heure Nb de bénévoles

Projet rendez un enfant heureux 150 5
Activités spéciales 35 2
Gardiens avertis 35

Achats divers 60 5
Doigts de fées 129 2
Aide secrétariat 200 3
Administration 400 2
Autres 300 9

Total approximatif

1309 heures

28 personnes
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LES BAILLEURS DE FONDS $$$

Qui est un autre élément essentiel & la réalisation des projets tout au long de 'année :

Famille et Ainés —

QUébeC £3 &3

* Le ministére de la famille et des ainés

l * I Agence de lasanté  Public Health
publique du Canada  Agency of Canada

@ Centraide
Outaouais
uais cor

Neus teu
contraide

» Agence de la santé publique du Canada (PACE)

+ Centraide Outaouais

Emploi -
QUébEC B
» Centre local d’emploi. 3ES
[
1S
Quebec "=
. 3 5 uebec
Fonds de Lutte a la pauvreté q ENFORME
e Québec en Forme (Fondation Chagnon)
LES COLLABORATEURS
* Larevue Petite-Nation * Ministére du revenu Canada
Centre Hébergement des Deux Vallées * Ministére du revenu Québec
+ CJO Centres Jeunesse Outaouais » Centre de Justice de proximité Outaouais
* CLE Centre Local d’Emploi » Fédération québécoise des organismes familles
Les commergants de la Petite-Nation » Prévention César Petite-Nation
CLSC CHSLD de la P-N * Maison d’hébergement pour elles des deux Vallées

Si par mégarde nous vous avons oublié, pardonnez notre inattention et soyez assuré d’étre tout de méme dans nos

pensées et nos ceeurs.

21




L’EQUIPE DE LA MAISON DE LA FAMILLE

Danielle Danis, Directrice générale

Lise St-Jean, animatrice- parent et enfant

Manon Morse, adjointe administrative et comptable Véronique Ouelette , chauffeur et co-animatrice

LA VIE ASSOCIATIVE

(Conseil d’administration)
(Par ordre alphabétique)

Denis R. Leblanc, Président
Sabrina Lacoste, Vice-présidente
Josianne Maurice, secré-trésoriere
Jeannine Langlois, administrateur
Richard Desjardins, administrateur

Distribution du temps vie associative

10 réunions tenues 160 heures
AGA 20 heures
Comité de sélection 10 heures
Centraide 25 heures
Bénévolat 100 heures
Total 315 heures

Merci de votre présence essentielle pour le bon développement de I'organisme.
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Conclusion

L’analyse annuelle nous permet de confirmer que les besoins de notre clientéle sont comblés. Effectivement par nos
ateliers nous brisons I'isolement de plusieurs familles et par la méme occasion, nous leur permettons d’acquérir

différentes habiletés ou simplement prendre du temps pour soi.

Tant au niveau de la petite enfance qu’au niveau de la clientéle des parents, les objectifs visés par nos ateliers nous

indiquent qu’ils sont tous atteints.

Comme a chaque année nous tentons de nous améliorer pour mieux répondre a vos besoins.

Nous travaillons fort pour vous et

nous souhaitons étre a la hauteur de vos attentes.

983-4384
Maison de la Famille

Petite-Nation
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